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Leben in Erlangen 2023
Erlangens Stimmen zum
Klima-Aufbruch

1. Der Klima-Aufbruch in Erlangen

Wahrend in der ganzen Welt immer ofter Schaden durch den Klimawandel ent-
stehen, lassen auch in Erlangen die Auswirkungen inzwischen nicht mehr auf
sich warten. Klimatische Veranderungen und deren Folgen sind schon jetzt auch
in Erlangen in Form von schwankenden Wetterverhaltnissen und zuneh-men-
den Extremwetterereignissen zu spiiren.

Um sich einerseits an die veranderten klimatischen Bedingungen anzupassen,
andererseits weiteres Vorantreiben der Klimaerwarmung zu reduzieren, hat die
Stadt Erlangen im Jahr 2019 den Klimanotstand ausgerufen. Dieser wurde in

Fahrplan Klima-Aufbruch

Der Fahrplan Klima-Auf-
bruch mit all seinen MaR3-

einem partizipativen Prozess mit Blirger*innen sowie ortsansassigen Unterneh- nahmen ist einzusehen
men im Jahr 2022 im Rahmen des Fahrplans Klima-Aufbruch konkret ausge- unter https.//erlangen.de/
arbeitet. Im Klima-Aufbruch sind 41 MaRnahmen zusammengefasst, mit denen aktuelles/klima-aufbruch

Erlangen bis 2030 klimaneutral werden mochte.

Der Klima-Aufbruch ist dabei der Beitrag der Stadt Erlangen zur gesamtgesell-
schaftlichen Aufgabe, mit dem Klimawandel umzugehen. Dazu braucht es ne-
ben der Unterstiitzung der Wirtschaft auch die Unterstiitzung jeder einzelnen
Birgerin und jedes einzelnen Biirgers. Im Fahrplan Klima-Aufbruch finden sich
deshalb einige Mallnahmen, die nur mit ihrer Mithilfe realisierbar sind. Dafiir,
aber auch fiir das stadtische Handeln in diesem Bereich, braucht es die Unter-
stlitzung der Bevolkerung. Einerseits flir die konkrete Umsetzung von Verande-
rungen im Handeln, andererseits flir die demokratische Legitimation der struk-
turellen MalRnahmen.

In diesem Bericht soll daher die Meinung der Erlanger*innen zum Thema Klima-
Aufbruch untersucht werden. Dazu wurden in der Blirgerbefragung im Jahr 2023
mehrere Fragen zum Thema Klima-Aufbruch gestellt. Fiir die Befragung wurden
in einem Zufallsverfahren 4000 Biirger*innen ausgewahlt und angeschrieben.
1490 der angeschriebenen Personen teilten schlieRlich ihre Meinungen zu ver-
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schiedenen Themen rund um die Stadt Erlangen mit. In der Veroffentlichungs-
reihe Statistik aktuell wurde bereits eine grundlegende Auswertung liber alle
Fragen hinweg veroffentlich.

Zudem wurden bereits in der Bilirgerbefragung 2020 Fragen zum Klimawandel
allgemein und zum Klimanotstand gestellt. Fiir eine umfassendere Betrachtung
werden auch Daten aus dieser Befragung herangezogen. Auch diese Befragung
erlaubt, aufgrund der zufalligen Stichprobe und der grof3en Anzahl an Befrag-
ten, Schliisse liber die gesamte volljahrige Hauptwohnbevolkerung Erlangens.

Zunachst wird auf die Bekanntheit des Klimawandels eingegangen. Anschlie-
Rens wird mit Daten der Biirgerbefragung 2020 die Einschatzung der Befragten
zu privaten MaRnahmen des Klimaschutzes und deren Angst vor Klimafolgen
betrachtet. Danach werden Fragen zur nachhaltigen Fortbewegung untersucht.
Insbesondere aufgrund des geplanten Baus der Stadt-Umland-Bahn und der
Haushaltslage flir das Jahr 2025 sind stadtische Finanzen ein wichtiges Thema
fir den Klima-Aufbruch. Daher werden die Einschatzungen der Biirger*innen
zu Ausgaben fiir 6kologische Nachhaltigkeit in den Blick genommen, bevor die
Meinung der Befragten zur Wirksamkeit des Klima-Aufbruchs dargestellt wird.

Am Anfang jedes Kapitels werden die thematisch betroffenen Manahmen aus
dem Fahrplan des Klima-Aufbruchs ausgewiesen. Am Ende jedes Kapitels gibt

es zudem Empfehlungen, wie mit den Ergebnissen umgegangen werden kdnnte.

2. Bekanntheit des Klima-
aufbruchs

Die Burgerbefragung fand im Herbst 2023 statt, somit gut ein Jahr nach dem Er-
arbeitungsprozess zum Fahrplan Klima-Aufbruch. Angegeben haben 48 Prozent
der Erlanger*innen, dass sie bereits vom Klima-Aufbruch gehort haben (siehe
Abbildung 1). Jedoch ist die Bekanntheit nicht in allen Bevolkerungsgruppen
gleich verteilt. Im Folgenden werden die wichtigsten Einfliisse auf die Kenntnis
des Klima-Aufbruchs dargestellt.

Abbildung 1: Bekanntheit des Klima-Aufbruchs (in Prozent)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Hja M nein

Statistik aktuell

Das Sachgebiet fiir Sta-
tistik und Stadtforschung
der Stadt Erlangen ver-
offentlicht in dieser Reihe
regelmdfig Berichte. In
der Ausgabe 01/2024 sind
die Ergebnisse der Biirger-
befragung zusammen-
gefasst. Einzusehen sind
die Ausgaben unter www.
erlangen.de/statistik

Stadt-Umland-Bahn
(StUuB)

Die StUB ist ein StralRen-
bahn Projekt, dass den
Norden Niirnbergs, Erlan-
gen und Herzogenaurach
verknlipfen soll. Die Erlan-
ger Bevélkerung entschied
sich in einem Biirgerent-
scheid am 9. Juni 2024 fiir
den Bau nach derzeitigem
Planungsstand.

Klima-Aufbruch MaR-
nahme:

S 10 Verstetigung und
Ausweitung der Offent-
lichkeitsarbeit
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Wahrend es keinen signifikanten Unterschied zwischen den Geschlechtern gibt,
ist ein Zusammenhang zum Alter der Befragten festzustellen: Wie Abbildung 2
zeigt, wissen altere Biirger*innen haufiger tber den Klima-Aufbruch Bescheid
als jlingere.

Abbildung 2: Bekanntheit des Klima-Aufbruchs nach Alter (in Prozent)
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Zudem hangt die Bekanntheit des Klima-Aufbruchs statistisch signifikant mit
dem Migrationshintergrund der Befragten zusammen. Dieser wird bei der
Burgerbefragung aus verschiedenen Merkmalen gebildet. Der Geburtsort, die
Staatsbirgerschaft und die Sprache, die im Haushalt gesprochen wurde, in dem
die befragte Person aufgewachsen ist, flieRen in den Migrationshintergrund ein.
An dieser Stelle ist allerdings eines dieser drei Merkmale besonders einfluss-
reich und wird daher einzeln dargestellt. 16 Prozent der Befragten gaben an, in
ihrem Elternhaus eine andere Sprache als Deutsch gesprochen zu haben. Die
Sprache, die in der Kindheit im Haushalt gesprochen wurde, hat einen Einfluss
auf die Kenntnis des Klima-Aufbruchs. Personen die in einem deutschsprachi-
gem Haushalt aufgewachsen sind, haben eine hohere Chance den Klima-Auf-
bruch zu kennen als Personen aus anderssprachigen Haushalten (Abbildung 3).

Abbildung 3: Bekanntheit des Klima-Aufbruchs nach Sprache im Elternhaus
(in Prozent)

Deutsch 51
49

vorallem eine andere Sprache “ 73

0% 20% 40% 60% 80%

Hja Mnein

Statistische Signifikanz

In der Biirgerbefragung
wurde nur ein Teil der
Blrger*innen befragen.
Die statistische Signi-
fikanz bedeutet, dass ein
Zusammenhang in den
Daten der Befragten mit
sehr geringer Fehlerwahr-
scheinlichkeit auch fiir die
Erlanger Birgerschaft gilt.
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Ein weiterer Faktor in Bezug auf die Kenntnis des Klima-Aufbruchs ist die
okonomische Situtation einer Person. Personen mit geringerem Einkommen
kennen den Klima-Aufbruch seltener. Neben dem Einkommen ist hier vorallem
die eigene Einschatzung, wie gut die befragte Person finanziell zurecht kommt,
interessant. Personen, die schlecht mit ihrem Einkommen zurecht kommen,
wissen seltener vom Klima-Aufbruch als Menschen, die gut oder sehr gut mit
ihrem Einkommen zurecht kommen (Abbildung 4).

Es fallt auf, dass Studierende, Schiler*innen, sowie Auszubildende haufigin
einer schlechten 6konomischen Situation sind. Sie gaben besonders oft an, den
Klima-Aufbruch nicht zu kennen. Diese Gruppe macht jedoch nur einen kleinen
Teil der Befragten aus. Der Zusammenhang zur 6konomischen Lage der Befrag-
ten besteht auch in anderen Bevolkerungsgruppen. Besonders selten, nur zu
einem Drittel, kennen Alleinerziehende den Klima-Aufbruch.

Abbildung 4: Bekanntheit des Klima-Aufbruchs nach dem Zurechtkommen
mit dem Haushaltseinkommen (in Prozent)
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Um herauszufinden, wovon die Bekanntheit des Klima-Aufbruchs noch ab-
hangt, ist auch ein Blick auf Mediennutzung unumganglich. Daher wurden
Personen, die angaben den Klima-Aufbruch zu kennen, im Anschluss gefragt,
Uber welches Medium sie vom Klima-Aufbruch erfahren haben. In Abbildung 5
ist dargestellt, welches Medium wie hdufig angekreuzt wurde. Die Befragten
durften auch mehrere Kreuze setzen. Die Prozentwerte beziehen sich nur auf die
Personengruppe, die den Klima-Aufbruch kennt.

Spitzenreiter ist die Zeitung, die von zwei Drittel der Befragten genannt wurde.
21 Prozent kennen den Klima-Aufbruch von der stadtischen Webseite. Je ca. 10
Prozent kreuzten Fahnen in der Innenstadt, Postwurfsendungen, Radio, Insta-
gram, Veranstaltungen und Facebook an. 13 Prozent gaben sonstige Quellen an.
Haufig wurde dazu berichtet, dass die Befragten durch Gesprache mit Bekann-
ten von der Aktion erfuhren.
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Abbildung 5: Medium iiber welches vom Klima-Aufbruch erfahren wurde (in
Prozent)

Zeitung I 65

Stadtische Webseite N 21
FahneninderInnenstadt [N 13
Postwurfsendungen [ 13
Radio N 12
Instagram [ 11
Veranstaltungen I 10

Facebook [ 9

Sonstiges N 13
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Eine genauere Betrachtung der einzelnen Medien bringt hervor, dass es einen
signifikanten Zusammenhang zwischen dem Alter und der Zeitung gibt. Altere
Personen erfuhren haufiger durch die Zeitung vom Klima-Aufbruch. Auch der
Migrationshintergrund hat hierauf einen Einfluss: Personen mit Migrationshin-
tergrund erfuhren seltener durch die Zeitung von dem Entschluss, als Stadt
klimaneutral zu werden. In einer anderen Frage im Fragebogen wurde nach der
genutzten Informationsquelle zum Stadtgeschehen gefragt. Hieraus zeigt sich,
dass es einen signifikanten Zusammenhang zwischen dem Alter und der Erlan-
ger Zeitung als Informationsquelle gibt: junge Menschen lesen seltener Zeitung.
Doch selbst unter den Personen, die angaben sich allgemein durchs Zeitungsle-
sen zu informieren, kennen die jlingeren Befragten den Klima-Aufbruch signifi-
kant weniger als altere Befragte. Ahnlich verhilt es sich bei Personen mit
Migrationshintergrund, allerdings sind hier die Unterschiede im Zeitunglesen
geringer als beim Alter. Uber die Griinde, wieso junge Zeitungslesende und
Zeitungslesende mit Migrationshintergrund weniger vom Klima-Aufbruch
wissen, obwohl davon in der Erlanger Zeitung berichtet wird, geben die Daten
der Burgerbefragung keinen weiteren Aufschluss.

Vermutlich aufgrund des Zusammenhangs mit dem Alter ist auch ein signifikan-
ter Unterschied zwischen verschiedenen Haushaltstypen vorhanden. Personen
in Paarhaushalten lesen haufiger Zeitung als Personen aus anderen Haushalts-
formen. Wenn Kinder im Haushalt leben, wurde auch seltener liber die Zeitung
vom Klima-Aufbruch erfahren.

Vom Klima-Aufbruch erfuhren jlingere Personen haufiger Giber digitale Angebo-
te und durch Fahnen in der Innenstadt. Personen mit Migrationshintergrund
gaben haufiger das Radio oder Soziale Medien als Informationsquelle zum
Klima-Aufbruch an.
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Eine Ubersicht tiber genutzte Medien anhand unterschiedlicher Soziodemo-
graphischer Merkmale ist am Ende dieses Berichts angehangt.

Neben Fragen zur Bekanntheit des Klima-Aufbruchs wurde auch dessen Bewer-
tung erfragt. Dabei konnten die Befragten ihre Zustimmung bzw. Ablehnung zu
drei wertenden Aussagen abgeben (siehe Abbildung 6).

Vom Klima-Aufbruch erwarten sich 67 Prozent der Befragten schnelleren und
effektiven Klimaschutz in Erlangen. 65 Prozent sehen darin einen wichtigen
gesellschaftlichen Anreiz in Erlangen. Hingegen gaben aber auch 57 Prozent an,
sie halten den Klima-Aufbruch fiir reine Symbolpolitik, durch die sich nichts
andern wird.

Abbildung 6: Erwartungen an die Wirkung des Klima-Aufbruchs (in Prozent)
Effektiver Klimaschutz
Wichtiger gesellschaftlicher Anreiz

Symbolpolitik

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mstimmezu mstimmeeherzu  m stimme weniger zu stimme gar nicht zu

In der Biirgerbefragung 2020 gab es ahnliche Fragen zum Klimanotstand.

Den Klimanotstand bewerteten 37 Prozent der Befragten, die bereits vor der
Befragung von dessen Ausruf wussten, als reine Symbolpolitik. Dass der Klima-
notstand ein wichtiges gesellschaftliches Zeichen ist, haben in der Gruppe,
welche die Entscheidung kannte, 41 Prozent genannt. Der Klimanotstand wurde
also 2020 seltener als wichtiges gesellschaftliches Zeichen betrachtet als der
Klima-Aufbruch drei Jahre spater.

Die Bewertung des Klimanotstandes hangt unter anderem mit dem Geburtsort
der Befragten zusammen. Insbesondere gebiirtige Erlanger*innen bewerten die
Effektivitat niedriger als andere Bevolkerungsgruppen das tun. Erlanger*innen
sehen darin seltener einen gesellschaftlichen Anreiz zu mehr Klimaschutz. Auch
Vollzeiterwerbstatige bewerten den Klima-Aufbruch als weniger effektiv als
Personen mit anderem Haupterwerbsstatus. Der Schulabschluss zeigt ebenso
einen Zusammenhang mit der Bewertung des Klima-Aufbruchs. Personen mit
hohem Bildungsabschluss bewerten den Klima-Aufbruch als effektiver und
weniger als Symbolpolitik.
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Implikationen zur Bekanntheit des Klima-Aufbruchs

Etwa die Halfte der Erlanger Blirger*innen kannte im Herbst 2023 den Klima-Aufbruch. Gruppen, die
noch von der Aktion erreicht werden sollten, sind insbesondere junge Menschen und Personen mit

Migrationshintergrund. Wahrend bereits eine Mehrheit der Befragten den Klima-Aufbruch als ein
effektives Mittel fiir Klimaschutz und auch als einen gesellschaftlichen Anreiz zu mehr Klimaschutz
bewertet, sieht knapp die Halfte die Aktion als Symbolpolitik. Es gilt also neben der Bekanntmachung
des Klima-Aufbruchs auch dessen Wirksamkeit zu demonstrieren.

3. Klimaschutz im privaten Umfeld

Der Ausruf des Klimanotstands wurde in der Biirgerbefragung 2020 genauer
thematisiert. Mit diesen Daten kann die Einstellung der Erlanger*innen zum
Thema Klimaschutz analysiert werden.

Die Befragten wurden gebeten, ihren individuellen Beitrag zum Klimaschutz
einzuschatzen. In Abbildung 7 sind die Anteile der Befragten, die den genannten
Aussagen zugestimmt haben, dargestellt. So gaben 83 Prozent der Befragten an,
personliches Handeln konne einen Einfluss auf den Klimawandel nehmen, 4
Prozent hingegen gaben an, eigenes Handeln wiirde nichts ausrichten. 45
Prozent lieRen sich zu mehr Klimaschutz motivieren, wenn auch andere ihre
Anstrengungen intensivierten, 40 Prozent sehen verstarkte Handlungen der
Lokalpolitik als Motivationsquelle. Die Antworten zum Engagement der Lokal-
politik konnten inzwischen anders ausfallen als 2020, schlief3lich wurde seither
mit dem Klima-Aufbruch begonnen.

Abbildung 7: Einschatzung des individuellen Beitrags zum Klimaschutz (in
Prozent)

Ja, durch persénliches Handeln kann ich _ 83
Einfluss auf den Klimawandel nehmen
Ja, wenn ich merke, dass auch auf anderen _ 45
Ebenen Anstrengungen intensiviert werden
Ja, wenn ich sehe, dass auch die lokale _ 40
Politik MaRnahmen in Erlangen umsetzt
Nein, das eigene Handeln kann nichts I 4

ausrichten

0% 20% 40% 60% 80%  100%

Klima-Aufbruch MaR-
nahmen:

S 4 Ausweitung der Be-
ratungsangebote

S 13 Einwirkung auf Lan-
des- und Bundespolitik

E 5 One Stop Shop: Fit fiir
die Zukunft

EK 2 Klima- und umwelt-
freundliche Verpflegung

EK 3 Netzwerk regionale
und 6kologische Lebens-
mittel
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Die Einschatzung des eigenen Handlungsvermégens steht in einem - wenn auch
sehr geringen - Zusammenhang mit der schulischen Bildung. Personen ohne
Schulabschluss oder mit einem qualifizierenden Hauptschulabschluss sehen
weniger Moglichkeiten fuir eigenen Einfluss auf den Klimawandel als Personen
mit mittlerer Reife oder Abitur. Das Alter steht in einem geringen statistischen
Zusammenhang mit der Aussage ,,Ja, wenn ich merke, dass auch auf anderen
Ebenen Anstrengungen intensiviert werden®. Unter-35-Jahrige waren zu 57
Prozent der Ansicht, erst selbst einen Betrag leisten zu konnen, wenn auch
andere ihre Bemuhungen im Klimaschutz intensivierten. Bei der Altersgruppe
ab 50 Jahren stimmten dem hingegen nur 39 Prozent zu.

Ein weiterer Fragenblock widmete sich den privaten Handlungsspielraumen der
Befragten. In Abbildung 8 ist dargestellt, welche MalRnahmen von den Befragten
als fiir sie selbst umsetzbar eingeschatzt werden. Ein fast ebenso grofer Teil der
Befragten (insgesamt 82 Prozent), der eigene Einflussmoglichkeiten zum
Klimaschutz sieht, gibt bewussten Konsum als eine umsetzbare MaRnahme zum
Klimaschutz. Es gibt dabei einen signifikanten Zusammenhang zur Schulbil-
dung: Personen ohne Schulabschluss oder mit einem Mittelschulabschluss
gaben seltener an, eine Moglichkeit zu bewusstem Konsum zu haben. 55 Pro-
zent sehen Handlungsmaoglichkeiten im Bereich Mobilitat, darauf wird in einem
der folgenden Kapitel weiter eingegangen. Bei der Erneuerung von Geraten und
Anlagen im Haus sehen 38 Prozent das Potential zu einem klimafreundlichen
Lebensstil. Der Verzicht auf Flugreisen wurde von 35 Prozent angegeben.

Abbildung 8: Personlich umsetzbare MaBnahmen zum Klimaschutz (in
Prozent)

Bewusster Konsum IE—— 81
Umweltfreundliche Mobilitdat GGG 55
Erneuerung Gerate und Anlagen im Haus N 383
Verzicht auf Flugreisen I 35
Griinstrom IS 31
Herstellungsaufwand bei Einkaufen. .. NI 30
Verzicht auf Fleisch- und Milchprodukte I 4
Sonstiges I 15

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Auch wenn Viele die Moglichkeiten in ihrem Privatleben sehen, 6kologisch
nachhaltig zu handeln, gibt es Griinde, welche die Menschen von der Umset-
zung abhalten. Bei der Frage zu Hemmnissen im Privatleben duRerten 19
Prozent nicht gentigend Informationen zu haben. Diese Angabe hangt mit dem
Schulabschluss zusammen. Personen mit keinem oder niedrigem Bildungsab-
schluss haben haufiger zu wenige Informationen zu Klimaschutz. So haben von
den Personen mit qualifizierendem Hauptschulabschluss 38 Prozent zu wenig
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Informationen als Hindernis angegeben, Befragte mit Abitur hingegen nur zu 13
Prozent. Welche Informationen den Befragten fehlen, ob zu méglichen Ande-
rungen im Alltag und deren Einfluss oder Transparenz zur Nachhaltigkeit in der

Herstellung konkreter Konsumgiiter, geht aus der Biirgerbefragung nicht hervor.
Hinderliche Rahmenbedingungen gaben 21 Prozent der Befragten als Grund an,

ihr Privatleben nicht im Sinne des Klimaschutzes zu leben. 11 Prozent ist
Klimaschutz zu anstrengend. Zu wenig Zeit fuir Klimaschutz gaben 5 Prozent als
Hindernis an. Im freien Textfeld zu sonstigen Hemmnissen gaben viele hohe
Kosten von Klimaschutz an.

Andersherum gefragt, was die Blirger*innen zu 6kologisch nachhaltigem Leben
motivieren wiirde, beantworteten 40 Prozent damit, dass es finanzielle Anreize
brauchte. Noch mehr, namlich 44 Prozent, wiinschen sich andere Rahmenbe-
dingungen. Auch in dieser Frage zeigt sich ein Defizit an Informationen, denn es
gaben 24 Prozent der Befragten an, mehr Informationen zu brauchen, um im
Sinne des Klimaschutz zu leben. Mehr Anerkennung flir ihren Beitrag brauchten
18 Prozent. 8 Prozent lieRen sich durch nichts zu mehr Klimaschutz motivieren.
Sowohl der Wunsch nach finanziellen Anreizen als auch nach anderen Rahmen-
bedingungen hangen statistisch mit dem Erwerbsstatus der Befragten und
ihrem Alter zusammen. Uberdurchschnittlich viele Personen in einer berufli-
chen Ausbildung bzw. im Studium und in Vollzeitarbeit lieben sich durch finan-
zielle Anreize motivieren, wahrend die geringste Nennung dieser Antwort bei
Personen im Rentenalter auftritt. Das Alter verdeutlicht diese Differenz weiter:
18 bis unter 35-Jahrige wiinschen sich zu 56 Prozent mehr finanzielle Anreize,
bei 65 bis 85-Jarigen sind es nur 26 Prozent. Einen Zusammenhang mit dem
Einkommen gibt es allerdings nicht.

Insgesamt lassen sich in der Einstellung zu Klimaschutz im privaten Bereich nur
geringe Unterschiede anhand von soziodemografischen Merkmalen ausma-
chen. Dies deckt sich mit den Ergebnissen einer Studie des Umweltbundes-
amts, in der das Umweltbewusstsein der deutschen Bevolkerung untersucht
wurde. Auch dort werden kleine Unterschiede insbesondere anhand des Bil-
dungsniveaus erkennbar, jedoch nur in geringem MaR, wie auch in der Biirger-
befragung. ,Insgesamt zeigt sich aber, dass oft nur ein kleiner Teil der Unter-
schiede zwischen Menschen in ihren umweltbezogenen Einschatzungen,
Meinungen und Verhaltensweisen durch ihre Unterschiedlichkeit in wertebezo-
genen und soziodemografischen Merkmalen erklart werden konnten.”“ (Groth-
mann et al. 2024, S. 140). Dieses Fazit kann auch auf die Auswertung der Erlan-
ger Daten Ubertragen werden.

Soziodemografische
Merkmale

Bei soziodemographi-
schen Merkmalen handelt
es sich um gut messbare
Unterschiede zwischen
Personen. Klassischerwei-
se sind das Geschlecht,
Alter, Migrationshinter-
grund, Einkommen,
Bildung, Familienstand
und Haushaltsgrofie.



13 = Erlangens Stimmen zum Klima-Aufbruch

Implikationen zum Klimaschutz im privaten Umfeld

Insgesamt sehen die meisten Erlanger*innen in individuellem Engagement die Moglichkeit, dem
Klimawandel entgegenzuwirken. Auch sehen sie im Privaten viele Handlungsmaoglichkeiten, insbeson-
dere im bewussten Konsum. Allerdings gaben auch ca. ein Fiinftel der Befragten an, sie hatten zu
wenig Informationen um klimafreundlich zu handeln. Anreize fiir klimafreundliches Verhalten bieten

neben Informationen vor allem finanzielle Vorteile und andere Rahmenbedingungen. Fiir letzteres ist
der Klima-Aufbruch als kommunale Kampagne bedeutend.

Eine wichtige Erkenntnis dieses Kapitels ist, dass die Einstellung zum Klimaschutz nicht maRgeblich
von soziodemografischen Merkmalen abhangt. Daher kdnnen an dieser Stelle auch nur bedingt
Aussagen zu Zielgruppen von Informationsarbeit getatigt werden. Es lasst sich aber festhalten, dass
Personen mit hohem Bildungsniveau bereits gut liber den Klimawandel informiert sind.

4. Angst vor Folgen des
Klimawandels

In der Biirgerbefragung 2020 gab es einen Fragenblock mit 14 unterschiedlichen

Folgen des Klimawandels. Hierzu wurde gefragt, ob diese den Erlanger*innen :g”)"r::'"fb’”‘h Mak-

Angst machen. In Abbildung 9 ist dargestellt, wie viel Prozent der Befragten - )

Angst vor der jeweiligen Folge haben. $11 Fortfiihren der Bil-
dungsaktion

Ganze 70 Prozent der Befragten gaben an, Angst vor Wasserknappheit zu haben
und 68 Prozent haben Angst vor einer Zunahme der Hunger- und Wasserkrisen.
Das Sterben von Tieren und Pflanzen bewegt 65 Prozent und vor Unwettern
flirchten sich 63 Prozent. Am wenigsten beangstigend war 2020 die Klimamigra-
tion fiir die Erlanger Bevolkerung (33 Prozent). Es wird deutlich, dass ein Grol3-
teil der Erlanger Bevolkerung mit Angst auf die Folgen des Klimawandels blickt.
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Abbildung 9: Genannte Angste beziiglich der Folgen des Klimawandels (in
Prozent)
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Fur die folgenden Untersuchungen wurde ein Index gebildet, der die Anzahl der
genannten Angste erfasst. Dieser zeigt, dass 4 Prozent der Befragten keinerlei
Angst vor den Folgen des Klimawandels haben. Im Durchschnitt gaben die
Befragten 7,6 Angste an. Am haufigsten kam der Indexwert 14 vor, den 11
Prozent der Befragten erreichten. Dieser ist der hochste Wert, der angibt, dass
die Befragten Angst vor jeder genannten Folge des Klimawandels haben, ihre
Angst also sehr groR ist. Die Verteilung der Indexwerte ist in Abbildung 10 zu
sehen.
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Abbildung 10: Verteilung der Indexwerte zur Angst vor Folgen des Klima-

wandels (in Prozent)
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In Abbildung 11 wird dargestellt, wie sich verschiedene soziodemografische
Merkmale auf die Angst vor Folgen des Klimawandels auswirken. Dazu stehen
die Merkmale in den Zeilen. Die Balken auf der rechten Seite sind unterteilt nach
der Starke der Angst. Dazu wurden aus dem Index drei gleich groRe Klassen
gebildet. Die erste Klasse geht von null bis vier Indexpunkten, die zweite bis zu
neun Indexpunkten und in der dritten Klasse sind alle Werte ab zehn Index-
punkten.
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Abbildung 11: Angste vor Folgen des Klimawandels nach soziodemografi-
schen Merkmalen (in Prozent)
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Auch hier zeigt sich, dass nur sehr geringe Einfliisse von soziodemografischen
Merkmalen ausgehen. Die Angste scheinen also mit anderen Faktoren zusam-
men zu hangen.

In der Biirgerbefragung konnte ein méglicher weiterer Faktor ausgemacht
werden. Die starke der Angst ist in Abbidlung 12 anhand der eigenen Einschat-
zung zum Gesundheitszustand abgebildet. Hier gaben Personen mit einem sehr
schlechten Gesundheitszustand auffallig haufig an keine oder wenig Angst vor
Folgen des Klimawandels zu haben. Dies betrifft jedoch nur eine sehr kleine
Personengruppe. Das konnte zum einen daran liegen, dass diese Personen nicht
erwarten, die Folgen des Klimawandels zu erleben. Zum anderen haben diese
Personen andere, akutere Sorgen, die mit dem Thema Klimawandel in Konkur-
renz stehen.

Abbildung 12: Angst vor Folgen des Klimawandels nach Gesundheitszu-
stand (in Prozent)
sehr gut
eher gut

eher schlecht

sehr schlecht
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Angste vor den Folgen des Klimawandels stehen auch im Zusammenhang mit
der Einstellung zu Klimaschutz. Hierbei ist nicht zu differenzieren, ob mehr
Angste eine positivere Einstellung gegeniliber dem Klimaschutz bedingen oder
das Interesse am Klimaschutz die Menschen animiert sich verstarkt zu Infomie-
ren und dadurch Angste zunehmen. Die Richtung des Einflusses ist also nicht
eindeutig.

Die Angste stehen im Zusammenhang mit der Einschatzung, einen individuellen
Beitrag zum Klimaschutz leisten zu konnen. Diese sind in Abbildung 13 aufge-
zeigt. Dazu sind umsetzbare private Maflnahmen in den Zeilen angetragen. Die
Balken zeigen, welcher Anteil der Personen mit dhnlich vielen Angsten vor
Klimafolgen diese Mallnahme angekreuzt hat.

Abbildung 13: Umsetzbare MaBnahmen zum Klimaschutz nach Angst vor
den Folgen des Klimawandels (in Prozent)
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Personen mit mehr Angst sehen signifikant mehr individuellen Einfluss durch
ihr Handeln als Personen mit weniger Angsten. Zudem wissen sie haufiger vom
Klimanotstand und erwarten ofter die Ableitung konkreter MaRnahmen daraus.
Auch sehen Befragte mit starken Angsten mehr Potentiale fiir die Umsetzung
von MalRnahmen im Privaten. Alle genannten MaRnahmen zeigen einen signifi-
kanten Zusammenhang mit der Angst der Befragten, am starksten ist dieser bei
bewusstem Konsum und der Nutzung von umweltfreundlichen Formen der
Mobilitat.

Ein ahnliches Bild zeigt sicht bei den Anreizen, im Sinne des Klimaschutzes zu
leben. Diese sind in Abbildung 14 auf die gleiche Art dargestellt, wie in der
vorherigen Abbildung. Alle Antwortmoglichkeiten werden von Personen mit viel
Angst vor den Folgen des Klimawandels haufiger genannt. Durch andere Rah-
menbedingungen gaben 55 Prozent der Personen mit viel Angst an, sich zu
mehr Klimaschutz bewegen zu lassen, wahrend dies nur 31 Prozent der Perso-
nen mit wenig bis keiner Angst angaben. Gar nicht zu Klimaschutz motivieren
lassen sich hingegen deutlich mehr Personen mit wenig oder keiner Angst.

Abbildung 14: Anreize im Sinne des Klimaschutz zu leben nach Angst vor
Folgen des Klimawandels (in Prozent)
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Die Emotion Angst weist darauf hin, dass komplexe psychologische Prozesse die
Einstellung zum Klimaschutz mafgeblich beeinflussen. Mehr sogar als soziode-
mografische Merkmale. Das geht auch aus einer Untersuchung des Sachverstan-
digenrats flir Umweltfragen hervor. Darin werden fiir die Erstellung politischer
MaRnahmen zum Klimaschutz nach Handlungsanreizen fiir die Bevolkerung
gesucht. Angst ist hier als ein Faktor aufgefiihrt (vgl. SRU 2023).

Allerdings kann Angst auch eine hemmende Wirkung entfalten. Sogenannte
Climate-Anxiety (deutsch: Klima-Angst) entsteht dann, wenn die Angst vor
klimatischer Veranderung mit einem geringen Gefiihl der Selbstwirksamkeit in
Verbindung steht. Das bedeutet, dass betroffene Personen das Gefiihl haben,
alleine gegen den Klimawandel ankdmpfen zu missen, weil andere sich nicht
darum bemiihen. Zudem ist eine Umstellung zu einem nachhaltigen Lebensstil
anstrengend, solange gesellschaftliche Strukturen diesem im Weg stehen.
Dadurch verlieren Betroffen von Klimaangst wegen der ohnehin negativen
Zukunftsaussicht die Kraft, sich gegen diese Strukturen durchzusetzen. Entge-
genwirken konnen gemeinschaftlicher Austausch lber die Gefiihle, aber natiir-
lich auch eine Bekampfung der Ausloser (vgl. Weihgold 2021).

Der Klima-Aufbruch steht eben dafiir, die notige strukturelle Veranderung
anzustoRen. Besonders der Endbericht zum Fahrplan Klima-Aufbruch macht die
Notwendigkeit zu umgehendem Handeln deutlich. Bereits in diesem Endbericht
wird nahgelegt, dass Erlangen das Ziel der Klimaneutralitat bis 2030 verfehlen
wird. Aufgrund der voraussichtlichen Zielverfehlung wurden weiterhin stark
ambitionierte Vorhaben in Szenarien mit spateren Zeitpunkten der Klimaneut-
ralitat gerechnet (vgl. Stadt Erlangen 2022). Auch diese obliegen aber der
Gefahr, insbesondre in der akuten finanziellen Krisenlage aus dem Blick zu
geraten.

Das erhoht die Gefahr, motivierte Personen in ihrer Handlungsbereitschaft zu
dampfen, aber auch die restliche Gesellschaft nicht baldmdglich mit Malinah-
men zu erreichen.

Implikationen zur Angst vor Folgen des Klimawandels

Die Emotion Angst scheint unter den Erlanger*innen verbunden mit erh6htem Willen zum Klima-
schutz verbunden zu sein. Sie konnte als Hebel in der Kommunikation dienen, den Birger*innen
durch Aufklarung tiber negative Auswirkungen des Klimawandels, auch auf das Leben in Erlangen,
Handlungsnotwendigkeit aufzuzeigen.

Dabei besteht die Gefahr, dass die Angst vor Folgen des Klimawandels auf ein Geflihl der Machtlosig-

keit trifft und Klimaangst auslost. Daher istimmer auch die Beteiligung der Bevolkerung mit darzule-
gen, wie jede und jeder konkret dabei helfen kann, die Folgen des Klimawandels zu beschranken.
Auch Moglichkeiten zum solidarischen Austausch liber diese Emotionen kdnnte Betroffenen helfen,
da sie sehen, dass sie der Aufgabe Klimaschutz nicht als Einzelkdmpfer*in entgegenstehen.
Insbesondere zeigen die Angste der Bevolkerung jedoch die Dringlichkeit fiir strukturelle Veranderun-
gen.
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5. Nachhaltige Mobilitat

Fur eine nachhaltige Lebensweise von Privatpersonen stellt Mobilitat einen
wichtigen Teilbereich dar. Doch auch fiir die Stadt Erlangen ist Mobilitat ein
Schlusselsektor fur die Erreichung der Klimaziele, da die Stadt Erlangen hier
viele Handlungsspielrdume hat. Es soll vor allem eine Verdnderung des Modal
Splits zugunsten des offentlichen Nahverkehrs und Radfahrens erreicht wer-
den. Zudem fungiert die Parksituation als eine weitere Stellschraube in der
Stadt Erlangen. Zu beiden Themen wurde auch in der Birgerbefragung befragt.
Hierzu ist anzumerken, dass die Biirgerbefragung nur die Selbsteinschatzung
der Erlanger Wohnbevolkerung abbildet. Diese weichen von objektiv erhobenen
Verkehrsdaten ab, konnen aber dennoch Aufschliisse tiber die Hintergriinde der
Verkehrsmittelwahl der Burger*innen geben. Neben der Erlanger Bevolkerung
ist hier jedoch auch eine Veranderung bei Einpendler*innen fiir die Erreichung
der Klimaneutralitat notig.

Innerhalb Erlangens ist das meistgenutzte Verkehrsmittel laut der Biirgerbefra-
gung mit 54 Prozent das Fahrrad. Das Auto wird mit 23 Prozent bevorzugt
genutzt, der o6ffentliche Nachverkehr wird von 12 Prozent bevorzugt und 11
Prozent gehen liberwiegend zu Ful3. Fiir den Verkehr zu Zielen auRerhalb
Erlangens nutzen die Befragten nur zu 4 Prozent bevorzugt das Fahrrad. Hin-
gegen benutzen 71 Prozent fiir diese Strecken das Auto und 25 Prozent 6ffentli-
che Verkehrsmittel. Die Anteile der Verkehrsmittel sind in Abbildung 15 darge-
stellt.

Abbildung 15: Bevorzugt genutztes Verkehrsmittel (in Prozent)
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Dabei ist auffallig, dass sich die Verkehrsmittelnutzung innerhalb Erlangens mit
dem Merkmal Migrationshintergrund signifikant verandert. Wahrend Personen
ohne Migrationshintergrund zu 58 Prozent das Fahrrad nutzen, sind es bei
Personen mit Migrationshintergrund nur 41 Prozent. Hingegen fahrt ein Viertel
der Befragten dieser Gruppe mit dem offentlichen Nahverkehr, wahrend es bei
den Personen ohne Migrationshintergrund nur 9 Prozent sind. Bei der Autonut-
zung gibt es allerdings kaum Unterschiede in Abhangigkeit vom Migrationshin-
tergrund.
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Auch auf Mobilitat aulRerhalb Erlangens hat der Migrationshintergrund einen
Einfluss. Wahrend insgesamt 71 Prozent fiir Strecken auRerhalb Erlangens
motorisierten Individualverkehr nutzen, sind es unter Personen mit Migrations-
hintergrund nur 57 Prozent. Auch das Einkommen und das Alter haben einen
Einfluss. Altere Menschen und Menschen mit h6herem Einkommen sind seltener
mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln unterwegs.

In Abbildung 16 ist die Veranderung der Verkehrsmittelnutzung seit 2010 darge-
stellt. Grundlage sind hier die Biirgerbefragungen aus den Jahren 2010, 2014,
2018 und 2023, in der dieselbe Fragestellung zu beantworten war. Seit 2010 sank
die primare Nutzung von Autos flir Strecken innerhalb Erlangens bereits um 15
Prozentpunkte zugunsten des Rad- und FulRverkehrs ab.

Die Verlagerung auf das Fahrrad als primare Mobilitatsform ist allerdings stark
von der Witterung abhangig. So gaben in der Biirgerbefragung 2020, in der die
Verkehrsmittelnutzung in Erlangen nach Jahreszeit abgefragt wurde, 38 Prozent
die Nutzung von Fahrradern und Pedelecs im Winter an. Das waren 26 Prozent-
punkte weniger als im Sommer. Die Befragten stiegen dabei vor allem auf den
Autoverkehr um, dieser wurde im Sommer von 22 Prozent genutzt und im
Winter von 44 Prozent. Einen Anstieg gab es auch beim Busverkehr von 6
Prozentim Sommer zu 12 Prozent im Winter.

Abbildung 16: Entwicklung der Verkehrsmittelnutzung innerhalb Erlangens
seit 2010 (in Prozent)
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Da es sich hierbei um eine Selbsteinschatzung der Biirger*innen handelt und
nur nach dem bevorzugten Verkehrsmittel gefragt wurde, muss davon ausge-
gangen werden, dass die Verteilung auf den insgesamt in Erlangen zurlickge-
legten Strecken hiervon abweicht. Im Verkehrsentwicklungsplan von 2020 wird
die Verkehrsmittelnutzung im Jahr 2015 im Binnenverkehr mit 44 Prozent
motorisiertem Individualverkehr, 34 Prozent Fahrradfahrenden, 16 Prozent
Fulllaufigen und 6 Prozent im o6ffentlichen Nahverkehr angegeben.
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Hierbei unterscheidet sich das Hauptverkehrsmittel von den Ergebnissen der
Burgerbefragung von 2014, das zeitlich nachste Jahr zu den Daten aus dem
Verkehrsentwicklungsplan. In der Burgerbefragung 2014 nutzte die Mehrheit
mit 48 Prozent das Fahrrad und in der Verkehrsentwicklungsplanung sind die
haufigsten Fahrten mit Auto, Motorrad und Roller gemacht worden (vgl. Amt flir
Stadtentwicklung und Stadtplanung, Stadt Erlangen 2020). Trotz der Abwei-
chungen aufgrund der unterschiedlichen Erhebungen lasst sich innerhalb der
Burgerbefragung die Entwicklung zu umweltfreundlicherer Fortbewegung
feststellen.

Die Nutzung von Verkehrsmitteln, insbesondere von Autos, ist eng verbunden
mit der Verfligbarkeit dieser. 63 Prozent gaben in der Biirgerbefragung 2023 an,
immer Zugriff auf ein Auto zu haben, wahrend 13 Prozent nie ein Auto zur
Verfligung steht. Im Gegensatz zur Verkehrsmittelnutzung hat sich die Verflig-
barkeit von einem Auto seit 2010 kaum verandert. Dargestellt ist dies in Abbil-
dung 17. Besonders haufig haben Personen mit hohem Einkommen Zugriff auf
ein Auto. Wahrend auch altere Menschen signifikant hdufiger ein Auto zur
Verfligung haben, ist der Einfluss von Migration umgekehrt. Personen mit
Migrationshintergrund haben seltener ein Auto zur Verfligung.

Abbildung 17: Verfiigbarkeit eines Autos (in Prozent)
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Wahrend in den meisten Haushalten ein Auto zur Verfligung steht, leben 16
Prozent der Befragten in einem Haushalt ohne Auto. In 24 Prozent der Haushal-
te gibt es zwei Autos und in 3 Prozent drei oder mehr Autos. Die Zahl der verfiig-
baren Autos steigt dabei signifikant mit der Haushaltsgrof3e, insbesondere bei
mehreren Erwachsenen im Haushalt.

Als Alternative zu mobilisiertem Individualverkehr bieten sich neben dem
offentlichen Nahverkehr auch immer mehr Sharing-Optionen an. Abbildung 18
zeigt, wie oft die Befragten unterschiedliche Sharing-Moglichkeiten in Anspruch
nehmen. Am haufigsten genutzt werden laut den Daten der Biirgerbefragung
2023privat organisierte Fahrgemeinschaften und Leihfahrrader, bzw. Lastenra-
der. Letztere Kategorie nutzen immerhin 7 Prozent fast taglich. Dennoch werden
sowohl private Fahrgemeinschaften als auch Leihrader von tiber 70 Prozent der
Befragten nie genutzt. Bei weiteren Sharing Angeboten ist die Nicht-Nutzung
noch hoher. E-Scooter nutzen 85 Prozent nie, die Nutzung von E-Scootern ist
allerding unter den jlingeren Befragten verbreiteter. Car-Sharing und die Mit-
fahrzentrale nutzten 95 Prozent noch nie.
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Abbildung 18: Nutzung von Sharing-Angeboten (in Prozent)
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Auch allgemein wurde die Nutzung von Lastenradern bzw. Fahrradanhangern
abgefragt. Wahrend hier 82 Prozent Angaben diese nie zu nutzen, sind sie bei 4
Prozent der Befragten fast taglich im Einsatz und bei weiteren 3 Prozent haufig.
Signifikant hangt die Nutzung von Lastenrdadern und Fahrradanhangern mit der
Familiensituation zusammen. Je mehr Kinder im Haushalt leben, desto haufi-
ger werden diese Mobilitatsformen genutzt. Allerdings gibt es auch einen
signifikanten Zusammenhang mit dem Haushaltseinkommen, eine tagliche
Nutzung ist unter Personen mit einem monatlichen Haushaltseinkommen von
5.000€ bis 5.500€ am meisten verbreitet. Dies hangt vermutlich mit den hohen
Anschaffungskosten eines Lastenrads zusammen. Es verdeutlicht die sozialen
Unterschiede bei der Beschaffung von Produkten fiir einen nachhaltigeren
Lebensstil und der damit verbunden Unabhangigkeit vom o6ffentlichen Nahver-
kehr oder dem Auto.

Implikationen zu nachhaltiger Mobilitat

Ein Wandel bei der Verkehrsmittelnutzung in Erlangen zeigt sich bereits: immer weniger Personen
fahren innerhalb Erlangens mit dem Auto. Fiir die Erreichung der Klimaneutralitat gilt es weiter den
motorisierten Individualverkehr zu senken.

Zudem haben die meisten Erlanger*innen immer Zugriff auf ein Auto. Flr eine Reduktion der parken-
den Autos («Stehzeuge» statt Fahrzeuge) konnte insbesondere die Nutzung von Sharing-Angeboten
entscheidend sein. Hierin schlummert noch groRRes Potential sowohl darin, dass Personen durch
effektive Sharing-Netzwerke langfristig ohne eigenes Auto auskommen, aber auch in der effektiven
Nutzung vorhandener PKWs.
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6. Stadtische Ausgaben fur
Klimaschutz

Fur das Erreichen der Klimaneutralitat Erlangens ist neben dem Verhalten der Klima-Aufbruch MaR-
Biirger*innen eine Veranderung in der stadtischen Infrastruktur nétig. Diese nahmen:

braucht es an all jenen Stellen, in denen der Verbrauch von Ressourcen nicht Gla Klimaneutrale stéid-
weiter durch persoénliche MaBnahmen gedndert werden kann. So senkt sich tische Liegenschaften
beispielsweise der CO* AusstoR, wenn eine Einzelperson nicht mit einem privat M 1 Menschenfreundliche
PKW fahrt, sondern mit einem Linienbus. Allerdings stof3t auch dieser noch eine Quartiere

gewisse Menge CO? aus. Fiir eine starkere Reduktion sieht der Fahrplan des M 2 Klimafreundliche
Klima-Aufbruchs als strukturelle MaRnahme die Umstellung der Erlanger Parkraumbewirtschaf-
Busflotte auf Elektromobilitat vor, welche mit Strom aus erneuerbaren Energie- tung

quellen betrieben werden. Diese und viele weitere MaRnahmen bendétigen hohe M 3 Attraktiver 6PNV
Investitionen insbesondere in die Energieversorgung, den stadtischen Verkehr M 7 Drittnutzerfinanzie-
und in die Sanierung stadtischer Immobilien. rung des OPNV

Bei diesen Ausgaben hat die Stadt jedoch nicht freie Hand. Neben der Erfiillung
stadtischer Aufgaben miissen Ausgaben auch immer durch die eigene Bevolke-
rung bzw. ihre Vertreter im Stadtrat legitimiert sein. Um ein Bild der Meinung
Erlanger Blrger*innen zu kommunalen Ausgaben zu erhalten, wurden diese in
der Biirgerbefragung 2023 thematisiert. In diesem Kapitel werden sie darge-
stellt und in Zusammenhang mit den wahrgenommenen Problemen im Stadt-
gebiet gebracht.

Gefragt wurden die Burger*innen, in welchen der 20 angegebenen Bereichen sie
mit den Ausgaben zufrieden sind bzw. mehr oder weniger ausgeben wollen. Nur
in einem einzigen Bereich gab es mehr Personen, die Einsparungen befiirwor-
ten, als sich Mehrausgaben gewiinscht haben. Dabei handelt es sich um den
Neubau von Stralien. Von drei Vierteln der Biirger*innen, die sich Mehrausgaben
wiinschen, wird die Sanierung von Schulgebauden am meisten unterstitz.
Danach folgen weiter Ausgaben fiir Soziales und Wohnen. Erst auf Platz sechs
der meisten Stimmen fiir Mehrausgeben folgen der 6ffentliche Nahverkehr und
der Klima- und Umweltschutz mit je 56 Prozent. Bei den Wiinschen nach Einspa-
rungen hat allerdings der 6ffentliche Nahverkehr etwas weniger Gegner: nur 4
Prozent wiinschen sich dort Einsparungen, wahrend es beim Klima- und Um-
weltschutz 9 Prozent sind.

In Tabelle 1 wird die Zustimmung bzw. Ablehnung zu einer Auswahl an fiir den
Klima-Aufbruch relevanten Ausgaben dargestellt. Diese sind in den Zeilen
differenziert anhand soziodemografischer Merkmale. Der sozio6konomische
Status setz sich dabei aus dem verfligharen Einkommen und dem schulischen
sowie dem beruflichen Bildungsniveau zusammen. Die Werte dieses Index
wurden in vier Klassen eingeteilt. Personen mit einem niedrigen Status haben
keinen oder einen niedrigen Schulabschluss und beruflichen Bildungsab-
schluss. Zudem steht ihnen in Relation zu der Haushaltsgrofie nur wenig Ein-
kommen zur freien Verfligung. Personen mit hohem Einkommen und hohen
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Bildungsabschliissen haben auch einen hohen sozio6konomischen Status. Die
Prozentwerte in der Tabelle geben den Saldo aus Zustimmung und Ablehnung
der soziodemografischen Gruppe zu den Ausgaben in der Spalte an.

Dazu wurde die Differenz der Anteile fiir Mehrausgaben und fiir Einsparungen
berechnet. Je hoher die Werte sind, desto dunkler ist die Zelle eingefarbt, bei
einem positiven Saldo fiir Mehrausgaben in Griin, bei einem negativen Saldo in
Rot.

Tabelle 1: Zustimmung zu klimawirksamen, stadtischen Ausgaben nach
soziodemografischen Merkmalen (in Prozent)
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c |8 S c |8
o 2 © (7 -
e\ & o i )
) (] = © N
“2 |85 =59 v = 5
§ |>¢g|>35|lgs| £ | £ | = <
S (23|22 c(S5¢e| @ ° | ¢ 2 |2 @2
= ® .s5(c O|.2 i‘ ™3 c ™3 = c 2L
s £ 5|€ 2= 9| @ 5 | o b
S |85|83|52| 3| 5 |25| E|E2
v c cleBE® s 2 = w |= E
= 2 3S|2D wn|O0 2 o (C) (72 - X D
Geschlecht
Mannlich [526% 30% 15%EA 33% | 39% 25% 23%
Weiblich 1526% 31% 17% A 31% ETA 24%  21% BEEA
Alter
18-<35 8% 9% 20%  14% HEEA
35-<50 [224% 27% 15% WEEA 32% W 20%  22% T
50- <65 [-28% 39% 229%[0E0T] 24% ) 38% 28% 29%| i
65- 85 20% WS 179% LA 21% 31% ) 30% 22% [T
Migrationshintergrund
nein [529% 32% 17 EZA 34%| NN 23%  229% S
ja -13%  26% 10% UEEA 23% [ LN 28% 18% | 33%
j

Schulischer Bildungsabschluss
kein Schulabschluss | -20% 29%| 36% WELA  25% [0 31%  19% EELA

(qualifizierender)
Hauptschulabschluss  -4% | “504 19% | 4] 15% 31% 30% 34%

mittlere Reife -6% VLR 13% EEA  129% VN7 28%  22% LA
(Fach-)Abitur 24% 16% EEANCTANETA 20% 20% A
Erwerbsstatus

Vollzeitarbeit 29% 14% EEEA| 30% A 24%  22% VA

Teilzeitarbeit 30% 22% [EEA | 38% N 18%  23% A

Rente 21% [WET  16% VLN 29% 33% | 31% 23%[ 5

Studium 1% 21% IBSANEANETA 19% 15% A

Sonstiges 18% 1% 27% N 26%  22% EL
Verfligbares Haushaltseinkommen

<900€ 217% . 28% 11% TR 23% WAl 32%  22% YA

900€ - <1800€ 33% 18% A 31% LA
1800€ -<2700€ 31% 14% EEA 35% 38%
ab 2700€ 28% 179 EZDEED 189%

Soziookonomischer Status

25%  26% T
19%  18% A
18% 16% [/

sehr niedrig 2% 36% 16%[El) 20%| 36%| 38% 26% 34%
niedrig -12%38% 15% ERA  15%) 38% 30% 22% [

hoch 25% 169 NESOMEZE SN 20% | 23% HEEA
S 26% 20% WSl 39% | ) 17% 18%| 0



26 = Erlangens Stimmen zum Klima-Aufbruch

Junge Menschen, insbesondere Studierende, sind mehrheitlich fiir hohere
Ausgaben im Bereich Umweltschutz und fiir den offentlichen Nahverkehr,
wahrend mit steigendem Alter der Wunsch nach Mehrausgaben fiir den Autover-
kehr und die Sauberkeit der Stadt ansteigen. Die Ausgaben flir den Radverkehr
sind besonders unter den hoch gebildeten und 6konomisch gut situierten
Bevolkerungsgruppen starker gewlinscht. Personen mit einem geringen sozio-
okonomischen Status hingegen beflirworten Mehrausgaben im Beriech des
Strallenunterhalts und der Sauberkeit starker, Klima- und Umweltschutz
hingegen weniger.

In der Umweltbewusstseinsstudie wurden bei Personen in schlechter 6konomi-
scher Situation starkere Angst vor einen Jobverlust bei einer 6kologischen
Transformation der Wirtschaft festgestellt. Zudem befiirchten viele eine starke-
re Ungleichverteilung in der Gesellschaft. Die Autor*innen der Studie beflirch-
ten, dass diese soziale Ungleichheit die Zustimmung zu Klimaschutzmafnah-
men verschlechtert (vgl. Grothmann et al. 2024). Dieser Effekt konnte bei den
Ausgabewiinschen fiir Klima- und Umweltschutz auf lokaler Ebene gewirkt
haben.

In der Biirgerbefragung gab es auch die Moglichkeit, die drei gréfiten Probleme
in Erlangen zu benennen. Personen die Probleme an den Schulen bewegen,
gaben besonders haufig an, Mehrausgaben fiir die Sanierung von Schulgebau-
den zu befiirworten. Dies trifft ebenso auf Betreuungsangeboten fiir Kinder zu.
Auch bei Problemen mit der Sauberkeit der Stadt wiinschen sich die Befragten
verstarkt Mehrausgaben fiir Sauberkeit, bei Problemen mit der Kriminalitat und
bei sozialen Problemen ist der Wunsch nach Mehrausgaben im Bereich der
offentlichen Sicherheit hoch.

Probleme mit Kriminalitat und der Sicherheit in Erlangen und auch Probleme
mit dem Parkplatzangebot hangen dabei allerdings auch mit den Ausgaben fiir
Klima- und Umweltschutz zusammen. Personen, die in diesen Bereichen
unzufrieden sind, wiinschen sich signifikant haufiger gleichbleibende Ausgaben
oder sogar Einsparungen in diesem Bereich.
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Implikationen zu stadtischen Ausgaben fiir Klimaschutz

Fiir die demokratische Legitimation braucht es eine starke Zustimmung der Bevélkerung zu klima-
schiitzenden Ausgaben. Aber auch die Anpassung an die Folgen des Klimawandels, die im Klima-Auf-
bruch bereits mitgedacht werden, bendtigt moglichst bald Investitionen, auch wenn die Bevolkerung
diese bisher noch weniger priorisiert als andere Ausgaben. Hierbei sind inhaltliche Argumentationen
flir ein Umdenken notig. Beispielsweise ware ein Ansatzpunkt, Gber die langfristig deutlich hoheren
Folgekosten der Klimaerwarmung aufzuklaren. Zudem haben Ausgaben fiir den Klima und Umwelt-

schutz haufig auch Verbindungen zu andere Ausgabenbereichen. Beispielsweise reduziert sich durch
attraktiven 6ffentlichen Nahverkehr der CO%. Ausstol’ und gleichzeitig auch die Larmbelastung durch
weniger private PKWs. Auch auRerhalb der stadtischen Finanzen flihren Umweltschutz und Klimaan-
passung zu geringeren Kosten, beispielsweise im Gesundheitssektor, von denen die Bevolkerung
sowohl finanziell als auch durch gesteigerte Lebensqualitat profitiert. Es ist jedoch unumganglich, bei
Umwelt- und Klimaschutzthemen auch Personen mit niedrigem soziookonomischem Status in die
Transformation einzubeziehen und soziale und wohnraumrelevante Fragen mitzudenken.

7. Wirksamkeit des Klima-
Aufbruchs

Zu Beginn des Berichts wurde bereits die Meinung der Erlanger*innen zum
Klima-Aufbruch dargestellt. Mit den Erkenntnissen der vorherigen Kapitel soll

diese noch einmal genauer betrachtet werden. Klima-Aufbruch-MaR-
Der Klimawandel wird als Problem teilweise als weniger dringlich wahrgenom- nahme:

men und verliert dadurch im Vergleich zu anderen Problemen an Relevanz. So S 10 Verstetigung und
wurde bereits im vorherigen Kapitel festgestellt, dass einige Ausgabewiinsche Ausweitung der Gffent-
mit wahrgenommenen Problemen zusammenhangen. Daher wird nun unter- lichkeitsarbeit

sucht, ob ein Zusammenhang zwischen Problemen in der Stadt und der Ein-
schatzung der Wirksamkeit des Klima-Aufbruchs besteht.

In Tabelle 2 sind verschiedene, von den Befragten benannte Probleme in der
Stadt Erlangen aufgefiihrt. Diese stehen in einem signifikanten Zusammenhang
mit der Bewertung des Klima-Aufbruchs. Die drei bewerteten Ansichten sind in
den Spalten dargestellt. In den Zeilen wird nun differenziert, ob ein Problem als
eines der drei wichtigsten benannt wurde oder nicht. In den Zeilen ist eingetra-
gen, wie viel Prozent der Personen, die dieses Problem genannt haben, der
Aussage zum Klima-Aufbruch zustimmt. Ist die Zustimmung zu Aussagen, die
den Klima-Aufbruch als positiv bewerten hoch, zeigt sich das an einer dunkel-
griinen Farbung des Feldes. Ist die Bewertung sehr negativ fiir den Klima-Auf-
bruch, so wurde das Feld dunkelrot eingefarbt.
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Tabelle 2: Wirkung des Klima-Aufbruchs nach genannten Problemen im
Stadtgebiet (in Prozent)

schnellerer Gesellschaft- reine
I g e
Verkehr

nein AN 0% 1%

ja 63% 5% | 53%
Parkplatzangebot

nein INTEN e 43%

ja 55% 50% . 54%
Soziale Probleme

nein L% es% aT%

ja 57% 59% 49%

Kriminalitat
nein 0% N ee% . 46%
ja 52% 47% . e0%
OPNV

nein _ 63% 49%

ja DG NN s
Wohnungsmarkt

nein 60% 55% _

DG R 0%

ja

Larm
nein _ 64% 48%
ja DT S s

Personen, die Probleme mit der Erlanger Verkehrssituation, dem Parkplatzange-
bot, Kriminalitat oder sozialen Problemen haben, sehen weniger Handlungsbe-
darf beim Klimawandel. Personen, die Probleme am Wohnungsmarkt sehen,
Larm als stérend empfinden und den OPNV problematisieren, haben positivere
Einstellungen zur Wirksamkeit der Stadt beim Klimaschutz. Probleme am
Wohnungsmarkt hangen allerdings auch mit dem Alter der Befragten zusam-
men. Junge Menschen haben haufiger Probleme eine Wohnung zu finden. Sie
wiinschen sich auch Mehrausgaben fiir den Klimaschutz. Die Einschatzung der
Wirksamkeit scheint auch mit den beflirworteten Ausgaben zusammenzuhan-
gen. In Tabelle 3 sind in den Zeilen die Einschatzungen zu stadtischen Ausgaben
abgetragen. Differenziert wird dabei, ob eine Ausgabe unverandert bleiben soll,
ob sie steigen oder die Stadt in diesem Bereich sparen soll. In den Spalten
stehen die drei Auswirkungen des Klima-Aufbruchs, die als Aussage formuliert
bewertet wurden.
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Tabelle 3: Wirkung des Klima-Aufbruchs nach Wiinschen zu stadtischen
Ausgaben (in Prozent)

Effektiver und

schnellerer Gesellschaft- reine

einsparen
unverandert

mehr ausgeben

einsparen
unverandert

mehr ausgeben

einsparen
unverandert

mehr ausgeben

einsparen
unverandert

mehr ausgeben

einsparen
unverandert

mehr ausgeben

einsparen
unverandert

mehr ausgeben

Klimaschutz licher Anreiz Symbolpolitik

Neubau von Straften

42%

44%

40% 45% 61%
Unterhalt von StraRen und Briicken

59%

L [ U e
Clem s s

Offentlicher Nahverkehr

42% 31%

Sl an e
L

Radverkehr

28% 26%

e am e
DT N o

Griin- und Freiflachen

46% 25%

DG e e
D .

Klima und Umweltschutz

16% 17%
49% 50% 54%

DT T



30 = Erlangens Stimmen zum Klima-Aufbruch

Statistische Zusammenhange zeigen sich besonders bei Ausgaben im Radver-
kehr, fiir den 6ffentlichen Nahverkehr und beim Klima- und Umweltschutz.
Befragte, die in diesen Bereichen einsparen wollen, sehen den Klima-Aufbruch
nicht als wirksam in seiner Effektivitat und Geschwindigkeit beim Klimaschutz
an.

Entgegengesetzt ist das Bild bei Ausgaben fiir den Neubau von Straften. Wah-
rend ein Grofteil der Erlanger*innen in diesem Bereich einsparen méchte, gibt
es auch einen kleinen Anteil an der Bevolkerung, der mehr in den Ausbau des
StraRennetztes investieren mochte. Diese Personengruppe halt den Klima-Auf-
bruch ebenso nicht fir eine effektive MaRnahme. Die Ausgaben fiir den Klima-
und Umweltschutz stehen auch mit den beiden anderen Aussagen in einem
statistischen Zusammenhang. Befuirworter*innen hoherer Investitionen in den
Klimaschutz sehen den Klima-Aufbruch haufiger als einen wichtigen gesell-
schaftlichen Anreiz fiir dieses Ziel. Zudem bewerten sie den Klima-Aufbruch
seltener als reine Symbolpolitik.

Eine mogliche Erklarung flir diesen Zusammenhang, der im Gegensatz zu der
geringen Korrelation mit soziodemografischen Merkmalen steht, bietet eben-
falls die Studie des Umweltbundesamts zum Umweltbewusstsein. Darin werden
starkere Einfllisse des personlichen Normen- und Werteverstéandnisses, sowie
das Empfinden kollektiver Wirksamkeit und der Selbstwirksamkeit bei der
Bildung des Umweltbewusstseins vermutet (vgl. Grothmann et al. 2023). Das
Umweltbewusstsein dufRert sich an dieser Stelle bei der Einschatzung von Hand-
lungsnotwendigkeit in Form der Steigerung bzw. Senkung kommunaler Ausga-
ben und gleichzeitig bei der Bewertung des politischen Programms.

Es eroffnet sich zudem die Frage, in welche Richtung der statistische Zusam-
menhang gegeben ist und ob er liberhaupt in eine Richtung zu interpretieren ist.
Jene Personen, die wenig Geld in Klimaschutz investieren mochten, bewerten
den Klima-Aufbruch als unwirksamer als andere Gruppen. Dabei ist das Pro-
gramm von diesen Geldern abhangig, um wirksam zu werden. Es scheint, als
wollen Befragte mit dieser Meinung zu Ausgaben fiir Klimaschutz auch nicht,
dass dieser betrieben wird und bewerten das Programm deshalb so negativ.
Diese Bewertung der Wirksamkeit kdnnte also stérker von der eigenen Werte-
haltung abhangen als von der tatsachlichen Funktion des Programms.

Das hat allerdings auch Auswirkungen auf die Inhalte des Klima-Aufbruchs.
Klimaschutz ist eine Gemeinschaftsaufgabe. Dazu gehort nicht nur die Stadt
Erlangen — ganze Lander, Unternehmen, aber eben auch Privatpersonen
mussen Veranderungen mitgestalten. Im Klima-Aufbruch ist daher klar formu-
liert, dass dieser nur unter Mithilfe der Biirger*innen und der Unternehmen in
Erlan-gen funktionieren kann. Es braucht also auch die Unterstlitzung derer, die
den Klima-Aufbruch als Symbolpolitik einschatzen, um ihn nicht zur Symbol-
politik werden zu lassen.
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Dariiber, wie Erlanger Buirger*innen mit Vorbehalten gegentiber Klimaschutz
argumentativ erreicht werden konnen, geben die Befragungsergebnisse keinen
Einblick. Zumindest aber die Einschatzung, der Klima-Aufbruch sei reine Sym-
bolpolitik, hangt damit zusammen, dass Befragte liber die Zeitung vom Klima-
Aufbruch erfahren haben. Fiir die Uberzeugung der Bevélkerung von der Aktion
kann dieser Weg durchaus gewinnbringend sein. Ob die Bewertung als Symbol-
politik von den Inhalten der Berichterstattung tiber den Klima-Aufbruch ab-
hangt oder von der allgemeinen Berichterstattung tiber die Stadt als Institution
bleibt offen.

Implikationen zur Wirksamkeit des Klima-Aufbruchs

Die Bewertung des Klima-Aufbruchs scheint unter anderem von der personlichen Einschatzung der
Handlungsnotwendigkeit, bezogen auf den Klimawandel, abhangig zu sein. Um MalRnahmen demo-
kratisch zu legitimieren und auch Personen, die Klimaschutz kritisch sehen, zum Mitmachen zu

aktivieren, bedarf es viel Aufklarungsarbeit. Diese umfassende Aufgabe liegt nicht alleine bei der
Stadtverwaltung, sondern bei der gesamten Gesellschaft.

In der Kommunikation zum Klima-Aufbruch konnte die Zeitung jedoch ein wichtiges Medium sein, um
Inhalte differenziert darzustellen und die Biirger*innen transparent an den Prozessen zu beteiligen.
So kann gleichzeitig der Abwertung des Klima-Aufbruchs als reine Symbolpolitik entgegengewirkt
werden.

Paula Haberberger, 09/2024
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Anhang

Tabelle zur mediale Erreichbarkeit nach Soziodemografischen Merkmalen
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